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Resumen general

E/ Objetivos de investigacion:

e Comprender y monitorear los factores relevantes de

los mercados priorizados por el GTM para determinar
el grado de funcionalidad de los mercados focalizados.

e Monitorear precios y disponibilidad de productos

basicos de manera sistematica y regular.

e Tener una mayor comprension del mercado de la

vivienda para poblacion migrante en Colombia

e Monitorear el precio de la vivienda, segun el tipo de
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00 )
=51 Metodologia:

Cuestionario cuantitativo = entrevistas con
comerciantes y con hogares beneficiarios de
transferencias multipropdsito

Un minimo de 4 precios por municipio cubierto
20 encuestas por municipio (por socio participante)
1 semana de recoleccion.

Recoleccion presencial para algunos comercios y remota
con otros y con beneficiarios.

Monitoreo cada dos meses.
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Resumen general: cobertura

45* B Z]] % Comerciantes encuestados - PObIaCién de interés
w E Alantizo . %Hogares encuestados
S e 5 = i Comerciantes: 12 Socios participantes -
e — il Minoristas/mayoristqs iGracias!
I e s (venta a los consumidores
i |____| Limite de departamento . 1 4 D rt t b. rt
------------ y a otros comerciantes) epartamentos cublertos
e Hogares: beneficiarios de 03 Comerciantes
transferenénas que paguen entrevistados
para acceder a
alojamiento 22  Productos monitoreados
[ Periodo de recoleccion /92 Hogares entrevistados
de informacion
8 — 15 de marzo 2021
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Resumen general: limitaciones

1.) Las conclusiones de esta evaluacion son indicativas, la cantidad de datos reunidos no es una
o muestra representativa, por lo que los resultados no pueden extrapolarse y no son generalizables a las
poblaciones de interes.

1.1) Si bien para el componente de alojamiento se alcanza el tamafio deseado para una muestra
representativa, solo para el tipo de alojamiento casa o apartamento, las conclusiones son
extrapolables. Sin embargo, esta muestra no se definié de manera aleatoria, sino intencional.

2.) Debido a las restricciones para la recoleccion de datos, esta se llevo a cabo donde y con quienes fue
posible recolectar informacion durante la semana de recoleccion. Esto puede significar que algunos
departamentos y municipios por estado pueden estar sobrerrepresentados o infrarrepresentados
en la muestra final.

3.) Las conclusiones se basan en respuestas auto informadas vy, por lo tanto, estan sujetas a cierto grado
de sesgo.
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Resultados:
mercados de
productos
alimenticios y no
alimenticios
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Resultados: perfil general de los comerciantes

En total, se entrevistaron 93 comerciantes en los 13 departamentos cubiertos.

®®¢ Proporcion de comerciantes segun el

Tar
tipo de productos que reportaron

comercializar:

Productos alimenticios = Ambos, productos alimenticios y productos no alimenticios

/ MERCY i isi K %
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Proporcion de comerciantes segun el tipo
con el que se definen:

= Comerciante minorista (es quien vende sélo a consumidores) N=03

Comerciante mayorista (es quien vende a comerciantes y a consumidores)
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COLOMBIA

Resultados: perfil general de los comerciantes

e @ o Cinco principales medios de pago aceptados en el comercio, reportados por los
— comerciantes™:
120

100%
100

80
60
40
20%
20 0
14% 1%
0
Efectivo (pesos colombianos) Tarjetas bancarias A crédito Dinero movil (daviplata, nequi, etc,) Bonos/cupones de organizaciones
humanitarias
* Por favor, tener en cuenta que los encuestados pueden elegir varias opciones de respuesta, por lo que los porcentajes suman mas de 100%. N=93

; ~q M o,
M MERCY @ Save the Children  World Vision K é% W accion e i,i,;} ZOA (J T + Cruz Roja Colombiana
CORPS 100 ARDS bor o nircs CONTRA EL CONSEJO NORUEGO vencia i
eracion

RESCUE ca re s o HAMBRE QREFUGIADOS PARA REFUGIADOS UNHCR :::f:lga;”(‘:pg cesvi



Informing
i more effective
humanitarian action

COLOMBIA

Resultados: capacidad y dificultad para el reabastecimiento

Proporcion de comerciantes que reportaron haber Proporcion de comerciantes que reportaron
enfrentado dificultades para reabastecerse en el esperar enfrentar dificultades para reabastecerse
mes previo a la recoleccion de datos: en el mes siguiente a la recoleccion de datos:

69%
N=93 N=93

mNosabe ®mNo =Sj

Nosabe ®=No =Sj

Los comerciantes reportaron estar en la capacidad de reabastecerse en promedio del 88% de los productos alimenticios y del 92% de los
productos no alimenticios para los que reportaron informacion.
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Resultados: dificultades para reabastecerse
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La mayoria de los comerciantes que reportaron haber experimentado desafios en el mes previo a la recoleccion de los datos, se
encontraban en Putumayo y Atlantico. La mayoria de los comerciantes que informaron esperar experimentar desafios en el mes siguiente,

se encontraban en Putumayo y Valle del Cauca.

Tres principales dificultades reportadas por los comerciantes para
reabastecerse en el mes previo a la recoleccion de datos y las que
reportaron esperar afrontar en el mes siguiente a la recoleccion®:

35 32%
: 30%
30
25
20% 20%
20 16%
15
10
5 4%
0 [ ]
El negocio no tendré suficiente liquidez para A nivel nacional, el transporte de mercancias entre  Los proveedores estan en otro pais (diferente a los
reabastecerme municipios se hara mas lento debido a la crisis del  que hacen frontera terrestre) y habré restricciones
COVID-19 para la entrada de sus productos
m Mes previo ™ Mes siguiente N=10
N=25

* Por favor, tener en cuenta que los encuestados pueden elegir vaégopciones de respuesta, por lo que los porcentajes suman mas de 100%.
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El 72% de los comerciantes
que reportaron dificultades
(25) para reabastecerse en el
mes previo a la recoleccion de
los datos afirmé que estos se
transportan en camion, lo
hacen por vias principales y
secundarias y tardan en
promedio 9 dias en
reabastecerse de estos
productos.
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Resultados: origen de los proveedores de los productos g

alimenticios y no alimenticios

Origen de proveedores de productos alimenticios Departamento de encuesta Origen de proveedores de productos no alimenticios
Boyaca
- Cal,lyca Cesar Cesar
- E‘é}{]},%a = Antioquia T
= Huila | Antioquia g
= Putumayo Arauca
m Ecuador 1 Arauca g
"] Cesar l " < Bolivar g
j Antioquia > 1 Bolivar .
Magdalena
1 Arauca I Magdalena [o——
I Bolivar Nitiia -
I Magdalena I < MARSEN
Bogota, D.C. Bogota, D.C.
1
I Narifio >
I Bogots, D.C. Norte de Santander Norte de Santander 1
, Cundinamarca
I Norte de Santander Vichada < -
> Vichada m
J vichada
Santander Santander I
I Cundinamarca <
Santander > Valle del Cauca Valle del Cauca I
Valle del Cauca > La Guajira < La Guajira I
La Guajira <
Atlantico < Atlantico
Atlantico
Origen de los proveedores seglin Maximo niimero de citaciones : 191 Proveedores por fipo Productos alimenticios Estos resultados no son representativos del
el nimero de veces que fue citado de producto reportado: origen general de los productos en el
por un comerciante encuestado: Minimo numero de citaciones : 1 Productos no alimenticios  departamento.
\iJ
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onitoreo y
xpectativas de
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Resultados: mediana de los precios de los

productos alimenticios
Mediana de los precios reportados de los productos alimenticios a nivel nacional:

Arroz (1 kg)

Lentejas (1 libra)* $ 2.150 $ 2100 $ 2150 $ 2200 $ 1.850
Huevos rojos tipo AA (Unidad ) $ 350** $ 350
Pechuga de pollo (1 libra)* $ 5.500 $ 6.500 $ 4500 $ 6.063 $ 5250
Frijoles bola roja (1 libra)* $ 3.500 $ 3.900 $ 3.200 $ 3500 $ 2.600
e N § 2100 § 3.000 $ 1.450 § 1950 § 2000
Harina de maiz (1 kg)
Platano (1 kg) $ 1.800
Papa pastusa (1 libra)* $ 925 $ 800 $ 775 $ 1.100 $ 900
Yuca (1 libra)* $ 1.050 $ 1.100 $ 1.000 $ 1.500 $ 1.000
Aceite (1 Lt)
Tomate chonto (1 libra)* $ 2.000 $ 1.500 $ 1.900 $ 2.200 $ 1.900

Leche (1 Lt)

Lomitos de atlin en lata en
aceite (1 unidad (170 gr))

“Precios que aumentaron con respecto a la ronda anterior. “Precios que disminuyeron con respecto a la ronda anterior ** Precios que no cambiaron *Unidades que cambiaron con respecto a la
ronda anterior, por tanto, no son comparables.
(O
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Resultados: mediana de los precios de los SIS REACH &

productos no alimenticios

Mediana de los precios reportados de los productos no alimenticios de agua, higiene y
saneamiento a nivel nacional:

Papel higiénico doble hoja (1

unidad ) $ 1.700 $ 1.700 $ 1.700
Toallas higiénicas (1 paquete de
10 unidades sin alas) $ 3.900 $ 4200 $ 3.400 $ 3.750
Jabon de ropa en barra (1 barra
Crema de dientes (1 tubo de
100g7) $ 2.800
Jabdn de uso personal en barra $ 2.200
Pafiales (1 paquete 30 unidades)* $ 23.250 $ 23.500 $ 25.500 - $ 23.600
Cloro (1 Lt) $ 2.250 $ 2500 $ 2600 $ 2200
Tapabocas quirdrgico (1 unidad ) $ 850

“Precios que aumentaron con respecto a la ronda anterior. “Precios que disminuyeron con respecto a la ronda anterior ** Precios que no cambiaron o no se puede reportar cambio por falta de
informacidn en la ronda anterior *Unidades que cambiaron con respecto a la ronda anterior, por tanto, no son comparables.
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Resultados: expectativas sobre los precios

La mayoria de los comerciantes que reportaron esperar un aumento en los precios de los alimentos estan en Cundinamarca y Bogota.
Para el caso del aumento esperado de los precios de los productos no alimenticios estan en Putumayo y Altantico.

Expectativas reportadas por los comerciantes
sobre los precios de los alimentos durante el mes
siguiente a la recoleccion de los datos:

W o

31%

Nosabe = Nocambien = Si vanaaumentar = Si, van a disminuir

MERCY @ isi K % .
S the Child
M CORPS avethe Children  World Vision e CoRIAR

care O HamBRE

e W ZOAG

Expectativas reportadas por los comerciantes sobre los
precios de los productos no alimenticios durante el mes
siguiente a la recoleccion de los datos:

Nosabe = Nocambien =Si, vanaaumentar = Si, van a disminuir N=73

+ Cruz Roja Colombiana
PARA REFUGIADODS EaiEs h:z:ﬁel\ merge:;ia 1

a e
a la recuperacion



GRUPO DE
TRANSFERENCIAS » i
MONETARIAS

OLOMBIA

Razones reportadas por los comerciantes que consideraron que los precios van a aumentar
en el mes siguiente a la recoleccion de los datos:*
50

44%

45
40
35
30

25 22%

20% 20%
20

15
10

Desde el inicio de la crisis del COVID-19, los Actualmente hay escasez en el inventario de  Algunos articulos estaran escasos, pues estaran Debido al clima, habra mayor demanda de este
precios no han dejado de subir, y seguiran estos productos fuera de temporada producto
haciéndolo
* . . . \ , 0 N=50
Por favor, tener en cuenta que los encuestados pueden elegir varias opciones de respuesta, por lo que los porcentajes suman mas de 100%.
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Resultados: Mercado
de alojamiento
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Resultados: caracterizacion hogares encuestados

En total, se encuestaron 792 hogares en los 14 departamentos del estudio

Sexo de los encuestados:

Hombres - 19% ’H‘ ’H‘ 81% - Mujeres

Con posesion de
documentos migratorios
vigentes:

El 47% de los encuestados con
nacionalidad diferente a la
colombiana afirmé contar con al
menos uno de los documentos
migratorios vigentes.

*
MERCY |
S the Child
Mconps ovethe Gl World Vision

Proporcion de los encuestados segun su
estatus migratorio:

3%

55%
N=792

= Migrantes con vocacion de permanencia = Poblacion de acogida

= Migrantes provenientes de Venezuela* = Colombianos retornados

* Aquellos que reportaron haber estado en Venezuela antes de diciembre
de 2019

K é% W acadn
e CONTRA EL

care O HamBRE

g CONSE%OARA
CONSEID NORUEGO
QREFUGIADOS M PARA REFUGIADOS

El 69% de los encuestados reportd haber recibido en los
30 dias previous a la recoleccion de datos algun tipo de

ayuda o asistencia ya fuese en efectivo, bonos, especie

0 servicios.

Proporacion de los encuestados
que reporto haber usado la
asistencia recibida en materia de
alojamiento:

37%

"No =8 N=549
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Resultados: tipo de alojamiento y caracterizacion

Tipo de alojamiento en que los encuestados
reportaron haberse quedado mayoritariamente en
los 7 dias previos a la recoleccion de datos:

®

8%

16%
69%

= Casa o0 apartamento
= Cuarto en Inquilinato

Ocupacion en terrenos privados mediante asentamientos informales.
= Cuarto en otro tipo de estructura

Pagadiario o pasadia

K £3 e
CONTRA EL

7 LEREE @smemecmasn worviion %y S

N=792

"_) CONSEJO
5 PARA
:I REFUGIADOS

Tipo de titularidad del alojamiento reportado por los

CONSEJO NORUEGO
PARA REFUGIADODS EaiEs

encuestados:
1% 1%

A
4

6%

= Arrendado o subarriendo
m Estd en la casa de alguien mas (familiares o amig@s)
Posesion sin titulo (ocupante de hecho) 6 propiedad colectiva
= Hospedaje temporal
Propia, totalmente pagada
Propia, la estan pagando
= En usufructo

QY ZOA@

N=792
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COLOMBIA

Resultados: estrato y ubicacion por tipo de alojamiento

La estratificacion socioeconémica es una clasificacion en estratos de los inmuebles residenciales que deben recibir servicios publicos. Se realiza principalmente
para cobrar de manera diferencial por estratos los servicios publicos domiciliarios permitiendo asignar subsidios y cobrar contribuciones en esta area. (DANE,

2020) _ o
Estrato reportado por tipo de alojamiento™: Ubicacion en el municipio del alojamiento reportada

por los encuestados:
Casa o apartamento (N=519) _ 48

Asentamiento informal (N=62) m

Cuarto en inquilinato (N=126) _ 15
Cuarto en inquilinato (N=126)

Cuarto en otro tipo de estructura (N=26) _ 23 _
Cuarto en otro tipo de estructura (N=26) “

oo 2) | )
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mUno mDos mTres mNosabe 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
* Los cambios en la muestra se deben a que sélo se pregunta estrato a quienes no reportaron que su vivienda era m Cabecera municipal ™ Zonarural ~ ® No sabe
propia.
(W gg;f,; (§) Save the Chitdren  World Vision 4 IS %% W acaon 20 para ™ gil} ZOA (‘/ + Cruz Roja Colombiana
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Resultados: tipo de contrato o acuerdo y medios de W= REACH =5,

pago por tipo de alojamiento

Medios de pago empleados para el pago reportados

Tipo de acuerdo o contrato reportado por tipo de por tipo de alojamiento*:

alojamiento®:

Casa o apartamento (N=519) 76 .
_ Asentamiento informal (N=60) 5 47 2
3

Asentamiento informal (N=60) a 65

Cuarto en inquilinato (N=126) 85 l

Cuarto en otro tipo de estructura (N=26) 89 .
Pagadiario (N=25) 100
Pagadiario (N=25) 9%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
% 10% 209 % 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% . .
0% 10% 20% 30% 40% ’ ’ ’ ’ ’ ’ m Pago en dinero (efectivo o transferencia) m A cambio de trabajo
m Contrato legal = Acuerdo verbal ~ ® No existe un acuerdo de ninguna naturaleza No sabe . . . . o

* Los cambios en la muestra se deben a que sdlo se pregunta estrato a quienes no reportaron que su vivienda era A cambio de cuidar esta vivienda No entrega nada a cambio de ocupar este alojamiento
propia. No sabe m A cambio de pagar los servicios
M Eﬂgﬁcpz @ Save the Children  World Vision 4 K é% *CA%:TL?E B o harA m gil} Z OA C.J + Cruz Roja Colombiana
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Resultados: tiempo de estadia y frecuencia de

pago por tipo de alojamiento

Tiempo reportado de estadia en el alojamiento por
tipo de alojamiento:

Casa 0 apartamento (N453) ﬂ 8
Asentamiento informal (N=27) 15
Cuarto en inquilinato (N=118) |1 9

Cuarto en otro tipo de estructura (N=21) 14

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
® Menos de una semana Una semana
m Dos semanas Un mes
m Mas de un mes y menos de un afo © Un afio
m Mas de un afio
ZEog - B I SO

care O HamBRE
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a2 REACH

COLOMBIA

Frecuencia con la que los encuestados reportaron
realizar el pago del alojamiento segun tipo de
alojamiento:

Casa o apartamento (N=453) 2_

Asentamiento informal (N=27) 7

Cuarto en inquilinato (N=118) _I
Cuarto en otro tipo de estructura (N=21) 5 _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Diariamente © Semanalmente ® Cada 15 dias ®m Cada mes m Otro, especifique = No sabe

g@ % + Cruz Roja Colombiana

UNHCR cesvi

ZOA®
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cambios de preclios reportados

Servicios con los que cuenta el alojamiento
reportados por los encuestados®:

99%

94%
75%
55%
9%
5%
2%

96% 99%
0,
92% 90%
84%

3%
2%
4% 4% %

Pagadiario (N=25) Cuarto en otro tlpo Cuarto en inquilinato ~ Asentamiento
de estructura (N=26) (N=126) informal (N=60)

mAgua = Gas mEnergia/luz = Internet (WiFi) m Teléfono fijo
* Por favor, tener en cuenta que los encuestados pueden elegir varias opciones de respuesta,
*ACCION

por lo que los porcentajes suman mas de 100%.
M chR%; Wor,l,d Visim K %% o CONTRA EL
Por los nifics Ca re HAMBRE

88%

Casao apartamento
(N=519)

"_) CONSEJO

Save the Children S PARA
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Resultados: caracteristicas fisicas del alojamientoy

REACH

Cambios reportados en el precio del alojamiento:

Casa o apartamento (N=444) -I“
Asentamiento informal (N=27) . 7
Cuarto en inquilinato (N=112) -2“
Cuarto en otro tipo de estructura (N=21)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Sj, el precio del alojamiento aumenté Si, el precio del alojamiento disminuyd

m No, el precio del alojamiento no cambié = No sabe

W  zoA@

desde |a emergencia
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Resultados: mediana del costo del alojamiento mensual por i

tipo de alojamiento, estrato, a nivel nacional y por region

o Estrato 1 $ 250.000 $ 300.000 $ 265.000 N/A N/A
[T
o £
3 Estrato 2 N/A N/A $ 300.000 N/A N/A
S E
Estrato 3 $ 380.000 $ 380.000 N/A $ 365.000 $ 400.000 N/A
D
5% 5 Estrato 1 $ 200.000 N/A $ 200.000 $ 200.000 N/A N/A
£ =S
(1 —
3£% Estrato 2 N/A N/A N/A N/A
© O
g5 N/A N/A N/A $ 325.000 § 240,000 N/A
©
B Estrato 1 $ 300.000 $ 380.000 $ 300.000 $ 280.000 $ 220,000
°3
35 Estrato 2 $ 400.000 $ 400.000 N/A § 350.000 $ 410.000 $ 260.000
O
Q.
E Estrato 3 $ 400.000 $ 480.000 $ 450,000 $  570.000 N/A
- — I =
g 2o N/A $ 150.000 N/A N/A $ 160.000 N/A N/A
(1]

“Precios que aumentaron con respecto a la ronda anterior. “Precios que disminuyeron con respecto a la ronda anterior *Precios que no cambiaron o no se puede reportar cambio por falta de

informacidén en la ronda anterior
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Resultados: percepcion de seguridad del alojamiento

Percepcion de seguridad del
alojamiento reportada por los

encuestados:

7%

18%

22%

= Nada segura Poco segura
Medianamente segura = Segura

= Muy segura
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World Vision i
Por los nifios

ubicado el alojamiento es

N=176

que los porcentaj

Tres principales razones por las cuales
los encuestados reportaron considerar
el alojamiento inseguro o poco
seguro®:

48%

30% 29%

El acceso fisico a la
vivienda es inseguro

La zona donde esta Los materiales en los que
esta hecha la vivienda no
considero que sean

seguros ni resistentes

insegura

* Por favor, tener en cuenta que los encuestados pueden elegir varias opciones de respuesta, por lo

es an mas de 100%.
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Percepeion de seguridad
- Muy seguro

- Seguro

l:l Medianamente seguro
- Poco seguro

- Nada seguro
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desde la emergencia
hasta la recuperacion
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